
Deelsessie B

Hoe maak je impact met data?



Onze ambitie

Public Intelligence

1

2

3

4

Domein en data experts werken samen aan opgaven

Dit doen zij door het realiseren van samenhangende regionale en 

gebiedsanalyses

Data vormt daarin de basis voor effectieve interne en externe 

samenwerking

De groei van data en computerkracht schept hierin veel nieuwe 

kansen



Het concept

DataDomeinDagen

Aanbod

Vraag

Wie herkent dit gesprek?

DOMEIN DATA



Het concept

DataDomeinDagen

Aanbod

Vraag

“Ik wil iets met mijn data…..”

” Kan je (even) een grafiek, tabel, rapport, monitor 

of voorspellingsmodel voor mij bouwen”

”Dit is een gaaf inzicht, maar niet waar ik op zit te 

wachten”
?

DOMEINDOMEIN DATA



Het concept

DataDomeinDagen

Aanbod

Vraag

?
”Ja er is zoveel data: je kan alle kanten op”

“Ik kan alleen iets doen, als jij een scherpe vraag stelt”

“ Hier is het inzicht, veel succes ermee”

DOMEIN DATA



Het concept

DataDomeinDagen

We brengen alle expertises samen in een garage voor  

één week







Discussie

aan de hand van 5 bevindingen



Bevinding 1

Data is altijd het middel, nooit het doel

Golden Circle
Simon Sinek

DOMEIN

DATA

= het WAAROM

Op welke vlakken wil, kan en 

moet ik de relevantie van ons 

werk vergroten?

= het HOE

Hoe kunnen we data gebruiken 

om deze ambitie te realiseren?



Bevinding 2

Data is een intensief en iteratief proces

= 80% van de tijd

Bron: CRISP DM



Bevinding 3

Maak data onderling vergelijkbaar



Bevinding 3

Maak data onderling vergelijkbaar

“If we have data, let’s look at data. If all we 
have are opinions, let’s go with mine.”

- Jeff Barksdale, former CEO Netscape-



Bevinding 4

Investeer in gezamenlijke datavoorziening

The physical networks and their interfaces. 

Actors: The network providers and network owners
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Trade: “Demand & Supply”

Actors: consumers, suppliers (shippers)

Cargo/freight modality choice:

Actors: shippers, forwarders / (LSP’s) 

Modalities, their interfaces (terminals) & users.

Supply Actors: forwarders & traffic managers

Travel needs: Actors: employees, 
citizens, business travellers etc

Modality choice of travellers:

Demand actors: individual travellers

Modalities, their interfaces (stations) & users.

Actors: traffic managers, public transport, drivers
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Bevinding 4

Investeer in gezamenlijke datavoorziening

“The Happiness not to know”



Bevinding 5

Inzicht + Actie = Impact



Bevinding 5

Inzicht + Actie = Impact

“No model will have benefits, unless 
appropiately acted upon” 



Doe mee!

1. Samenwerking PZH & RWS

2. Initiatief Ketendata van CBS/TNO/RWS

3. NOVI: grensoverstijgende data 

4. Corridorweek op 6,7,8 en 9 november


