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Samenvatting 
 
Zoektocht naar woongeluk 

De grote omgevingstest in de provincie Zuid-Holland is een zoektocht naar woongeluk en kwaliteit 
van leefomgeving. De nieuwe Omgevingswet beoogt een integralere afweging van belangen: wat 
voor soort leefomgevingen willen we creëren? Daarvoor is inzicht in de behoefte van de gebruiker 
van die omgeving essentieel. Woongeluk ontstaat als mens, woning en woonomgeving goed op 
elkaar aansluiten.   

 

 

 
 
Groot draagvlak voor bouwen in de stad 
 
In de provincie Zuid-Holland is sprake van een grote vraag naar nieuwe woningen, maar ook een 
grote druk op de ruimte. Gevraagd naar waar de woningbouw zou moeten plaatsvinden, geeft 70% 
van de mensen aan dat deze bij voorkeur in de stad moet plaatsvinden, zodat ruimte buiten de stad 
voor bijvoorbeeld natuur, landbouw en ontspanning beschikbaar blijven. Men beseft dat we zuinig 
moeten zijn op wat we nog aan onbebouwde ruimte over hebben.Tevens betekent dit iets voor de 
ruimtelijke kwaliteit van nieuwe plannen. Welk soort leefomgevingen creëren we?  
 
Meer woongeluk door aan te sluiten op de waarden van de inwoners van Zuid-Holland 

De mens beschrijven we in het onderzoek niet alleen aan de hand van gebruikelijke socio-
demografische gegevens, maar ook met een leefstijltypering. Wat vindt men belangrijk in het 
wonen? Sommige mensen zoeken veel sociaal contact, anderen trekken zich graag terug. 
Woongeluk voor de eerste is het nadrukkelijk deel uitmaken van de wijk en buurt. Voor de tweede is 
woongeluk veel meer verbonden met het gevoel dat de buren elkaar zoveel mogelijk vrij laten.  
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Woontypering  en omvang van 8 leefstijlen (DISC) 

 

Grote behoefte aan rust en ontspanning 

In een tijdsgewricht dat zich kenmerkt door grote technologische veranderingen, wereldwijde 
competitie voor talent, maar ook een uitval door stress en burnout, zien we een grote vraag naar 
ontspanning. De woning moet vooral het rustpunt in het leven zijn ɉȬÔÈÕÉÓ ÚÉÊÎȭɊ. Een plek om te 
herstellen van het drukke leven buitenshuis. We zien een voorkeur voor woonmilieus die deze 
kwaliteiten goed combineren (de rustige stadswijk dooraderd met een levendige stadstraat) of juist 
excelleren op specifieke kwaliteiten (de binnenstad: dynamiek, het dorp: sociale binding, landelijk 
wonen: rust en ruimte, luxe woonwijk: privacy).  

Verschuiving in woonmilieuvoorkeuren 

Het suburbane gebied, ooit gebouwd voor gezinnen, maar nu voor het merendeel bewoond door 
een- en tweepersoonshuishoudens, hebben in de huidige vorm hun glans wat verloren. Met name 
de woonwijk met laag- en hoogbouw verliest het in aantrekkelijkheid van de andere woonmilieus. 
Maar ook de woonwijk laagbouw heeft het moeilijk, vooral daar waar de wijken last hebben van een 
zekere slijtage.  

Tegenover het suburbane gebied staat de stadswijk. Steeds meer gezinnen willen blijven wonen in 
de stadswijk met een grotere variëteit aan huizen, een diversiteit aan functies en een betere 
mobiliteit. Ook in de stad zijn het vooral de rustige en luxe stadswijk die een toenemende vraag 
laten zien. Rust en reuring nabij elkaar komen hier als belangrijke kwaliteiten terug.  

Aan de andere kant van het spectrum zien we het dorp en het landelijk gebied. Als ideaaltypering 
zijn deze woonmilieus door velen gewenst, maar ook als we alleen naar de urgent verhuisgeneigden 
kijken, zitten deze woonmilieus in de lift. Belangrijke motieven zijn rust, natuur en ruimte 
(landelijk), geborgenheid, veiligheid en sociale binding (dorp). Veel emptynesters geven aan hier 
behoefte aan te hebben.  

De stad vraagt om meer leefkwaliteit, de woonwijken om meer identiteit en het landelijk gebied om 
meer diversiteit. 
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De verdeling van mensen over de woningvoorraad kan veel beter 

Het woongeluk van de één hangt samen met het woongeluk van de ander. Op dit moment wonen 
veel mensen in een woning die eigenlijk niet hun voorkeur heeft. En dat is gek. Wanneer we mensen 
vannacht uit hun woning zouden zetten en hen morgen een woning aan zouden bieden die beter 
aan hun wensen voldoet, dan zou een veel betere verdeling van de woningvoorraad tot stand 
komen dan nu. Met een grotere tevredenheid tot gevolg.  

Een dergelijke analyse is uitgevoerd voor alle huishoudens die zeker verhuisgeneigd zijn, inclusief 
starters op de woningmarkt. We zien dan tekorten in vooral de rustige stadswijk, het dorp en het 
landelijk gebied. Het zijn met name appartementen met een lift, rijwoningen in stadswijk en dorp 
en vrijstaande woningen waar de vraag aanzienlijk groter is dan het aanbod. In de woonwijk met 
hoog- en laagbouw is het saldo aan rijwoningen negatief. In de woonwijk laagbouw en de luxe 
woonwijk is er nog wel sprake van een niet-vervulde vraag. Opvallend is het overschot aan 
appartementen zonder lift, vooral in de woonwijken met laag- en hoogbouw en in de levendige 
stadswijk.  

Doorstroming van empty nesters is cruciaal 

Wanneer huishoudens niet kunnen doorstromen naar de woning van hun voorkeur raakt de 
woningmarkt verstopt. We constateren dat een cruciale positie hierbij wordt ingenomen door de 
empty nester (leeftijd 55-75 jaar zonder kinderen). Ongeveer 100.000 rijwoningen in het suburbane 
gebied van Zuid-Holland worden bewoond door deze groep. Veel van hen wonen daar met veel 
plezier. Maar ongeveer 35% heeft op korte termijn een manifeste of latente verhuiswens.   
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Onder hen zijn alle smaken vertegenwoordigd. Een groot deel van hen zoekt een andere 

comfortabele woning dichtbij huis, een deel zoekt een appartement in de stad, dichtbij de stedelijke 

voorzieningen. Een ander deel verkiest het dorp en een deel de rust en ruimte van het land.   

Het realiseren van woningen die empty nesters en ook ouderen verleiden tot verhuizen draagt bij 

aan woongeluk.  

1. Empty nesters/senioren krijgen een woning die beter voldoet aan hun behoeften; 
2. Er ontstaat een groter aanbod aan gewilde eengezinskoop- en huurwoningen; 
3. Er ontstaat een woningvoorraad die beter is afgestemd op de toekomstige vraag; 
4. Voor de realisatie hiervan is minder (landelijk) grondgebied nodig.  

 

Dit vereist het benutten van ruimte in de stad (kwaliteit van buitenruimte, architectuur, inrichting 
en beheer), upgrading van het suburbane gebied door middel van het realiseren van mooie plekken 
(water, groen, uitzicht) en ruimte bieden voor nieuwe vormen  van landschappelijk wonen (een 
combinatie van woningen en natuur).  

Hoe hoger de leeftijd, hoe vaker ook daadwerkelijk wordt aangegeven dat men nu of op termijn 

behoefte heeft aan extra zorg. Opvallend daarbij is dat van de groep boven de 75 jaar bijna de helft 

(48%) aangeeft op dit moment nog geen behoefte te hebben aan extra zorg. De zorgfase in het 

leven schuift steeds verder op. Dat betekent tegelijkertijd dat de vitale levensfase zonder kinderen 

langer wordt. Deze fase, die we grofweg plaatsen tussen 55 en 75 jaar, kenmerkt zich veel meer 

door een verlenging van de wooncarrière (met nieuwe ambities) dan door een behoefte aan 

ondersteuning.  

Woning gaat boven reisafstand 

In de resultaten zien we het belang van een goede woning. Gesteld voor de keuze om in een minder 
aantrekkelijke woning te wonen op korte afstand van het werk en een aantrekkelijker woning 
verder weg, dan verkiest het overgrote deel deze laatste. Een beleid dat zich richt op het verkorten 
van de reisafstand moet zich daarom expliciet richten op de vraag welke woningen en woonmilieus 
deze huishoudens dan graag willen. Gemiddeld bedraagt de reistijd ongeveer een half uur.  

Er is een significant verband tussen woonmilieu (huidig en ideaal) ÅÎ ÈÅÔ ÁÁÎÔÁÌ ÁÕÔÏȭÓ ÄÁÔ ÅÅÎ 
huishouden bezit. Rustige stadswijken zijn beter geschikt voor het creëren van autoloze buurten 
met meer groen dan bijvoorbeeld de luxe stadswijk. Daarbij dient opgemerkt te worden dat 
aanwezigheid en kwaliteit van openbaar vervoer ook een belangrijke rol zal spelen. 
 
Het gebruik van deelautoȭs heeft een relatie met inkomen. Lagere inkomensgroepen maken vaker 

gebruik van een deelauto, maar deze trend ÓÔÁÂÉÌÉÓÅÅÒÔ ÚÉÃÈ ÂÉÊ ÅÅÎ ÉÎËÏÍÅÎ ÖÁÎ ÃȢÁȢ Ώ ΨΫΦΦ ÅÕÒÏ ÐÅÒ 



 

Pagina 6 van 66 
 

maand. Verder is het deelautogebruik onder de groep jonger dan 30 jaar het hoogst en dit loopt af 

naarmate men ouder wordt.  

Woning steeds vaker plek om te werken 
 
Van de mensen die aangeven thuis te werken doen mensen dat gemiddeld iets meer dan 1 dag per 
week. De gewenste functionaliteit hangt samen met de leefstijl van de bewoners (de pijltjes geven 
aan dat het betreffende aspect ook bij andere leefstijlen aanslaat). 
 

 

Woongeluk vraagt om nieuwe woonconcepten. We zien belangstelling voor: 

- Wonen met services (zoals deelauto, logeerkamers, leefkeuken, sport) 

- Landschappelijk wonen  

- Community (gemeenschap, omkijken naar elkaar) 

- 100% duurzaam wonen 
 
Dit betekent niet dat men ook daadwerkelijk voor deze woning kiest ɀ dat is van veel meer factoren 
afhankelijk - maar het concept vindt men zeker aantrekkelijk.   
 
Verduurzaming behoeft geen overtuiging meer, wel de wijze waarop 
 
We zien in de data dat verduurzaming inmiddels een breed gedragen begrip is geworden. Bewoners 
hoeven niet meer overtuigd te worden van het belang ervan. De  HR-ketel, ledlampen en isolatie 
zijn vaak al aangebracht, men is toe aan een volgende stap. Nu worden zonnepanelen/boiler, een 
gasloze woning en een wamtepomp/warmte-koude opslag daadwerkelijk gewenst. De vraag is op 
welke wijze dat moet gebeuren. De hoogte van de investering en de wijze van uitvoering vormen 
hobbels, die nu genomen moeten worden.   
 
Online diensten zijn niet meer weg te denken uit de samenleving. Slechts 11% van de inwoners van 

Zuid-Holland geeft aan nooit gebruik te maken van online diensten. Het vaakst worden kleding, 

apparatuur en overige producten/diensten online besteld. Zorgproducten en online maaltijden of 

voedsel worden aanmerkelijk minder vaak online gekocht. Voor de toekomst verwacht men een 

verdere intensivering van het gebruik van online diensten. Meer dan de helft van de mensen die 

gebruik maken van online diensten heeft behoefte aan een centraal afleverpunt in de straat of in 

het complex waar men woont. Gezinnen met lagere inkomens geven minder vaak aan behoefte te 

hebben aan een centraal afleverpunt in de wijk. 
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De bestaande woningvoorraad verdient veel aandacht 
 
In een tijd waarin de veranderingen zich steeds sneller voltrekken (digitalisering, zeÌÆÒÉÊÄÅÎÄÅ ÁÕÔÏȭÓȟ 

deeleconomie), wordt monitoring van woongeluk steeds belangrijker om de investeringen in de 

gebouwde en ongebouwde leefomgeving van mensen goed te laten aansluiten op de manifeste en 

latente behoeften van mensen. Een beeld van de aansluiting van de totale woningvoorraad op de 

toekomstige vraag is daarbij bijzonder relevant. In een markt die door conjunctuur, rentestand en 

migratieprocessen onder grote druk staat ɉȬ×ÏÎÉÎÇÚÏÅËÅÎÄÅÎ ÂÏÎËÅÎ ÏÐ ÄÅ ÄÅÕÒȭɊ, worden 

beslissingen genomen met een investeringstermijn van 50-100 jaar. Deze studie geeft aan dat het 

van groot belang is om niet alleen naar uitbreiding van de woningvoorraad te kijken, maar vooral 

ook naar de mogelijkheden in de bestaande voorraad om een bijdrage te leveren aan de oplossing 

van actuele woningmarktvraagstukken in de provincie Zuid-Holland.  
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1. De Grote Omgevingstest  
 

1.1 Inleiding 
 

Ons dagelijks leven verandert snel en in veel opzichten. Mensen maken hierin telkens (opnieuw) 

keuzes. Hoe wij vandaag de dag ons dagelijks leven inrichten met onder andere wonen, werken, 

winkelen, recreëren en reizen, is alweer heel anders dan in het voorgaand decennium. Het is 

daarom belangrijk om inzicht te hebben in de wensen en de belevingswereld van mensen. We 

hebben steeds meer te kiezen en letten niet meer op functionele kenmerken alleen. In de 

belevingseconomie doet identiteit er steeds meer toe. De mens zoekt naar een omgeving, 

producten en diensten die passen bij zijn persoonlijke voorkeuren en belevingswereld. Een 

omgeving waarin hij zich herkent en thuis kan voelen. De Grote Omgevingstest is een grootschalig 

en breed onderzoek naar beleving, voorkeuren, gedrag en keuzemotieven van alle inwoners van de 

provincie Zuid-Holland.  

Het is een onderzoek naar woongeluk van mensen in de provincie Zuid-Holland. De focus ligt niet 

alleen op datgene wat voor mensen haalbaar is, maar ook op datgene wat men als ideaal ziet. 

Woongeluk beschouwen we als het resultaat van de interactie tussen mens, omgeving en woning. 

Deze drie grootheden komen ruim aan bod in deze rapportage en de factsheets die deel uitmaken 

van het onderzoek. Daarnaast gaan we dieper in op versÃÈÉÌÌÅÎÄÅ ÁÃÔÕÅÌÅ ÔÈÅÍÁȭÓ ÉÎ ÈÅÔ 

woondomein.  

 

 

 

 

 

 

 

 

Het onderzoek geeft op wijk- en buurtniveau inzicht in de beleving en voorkeuren van huishoudens 

met betrekking tot woning, woonmilieu, zorg- en andere voorzieningen, openbare ruimte, sociale 

participatie, mobiliteit en verduurzaming. Het onderzoek biedt voor de samenwerkende partijen 

een actuele en gelijke basis voor beleids- en planontwikkeling. Deelnemers aan het onderzoek zijn 

onder meer overheden, woningcorporaties en marktpartijen.   
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1.2 Aanpak 
 

Het onderzoek is uitgevoerd op initiatief en onder verantwoordelijkheid van Springco te Rotterdam. 
Springco is een onderneming die zich richt op urban analytics: het beschrijven, analyseren en 
voorspellen van consumentengedrag in de woon- en leefomgeving.  

Het onderzoek is uitgevoerd in opdracht van de provincie Zuid-Holland samen met 89 partijen: 
gemeenten, woningcorporaties en marktpartijen die in Zuid-Holland actief zijn. In 2012 is een 
onderzoek met een vergelijkbaar onderwerp uitgevoerd iÎ ÄÅ ÒÅÇÉÏȭÓ 2ÏÔÔÅÒÄÁÍ ÅÎ (ÁÁÇÌÁÎÄÅÎȢ 
Naast een groter gebied, bevat De Grote Omgevingstest ook meer onderwerpen.  

Het veldwerk is uitgevoerd door I&O Research, een marktonderzoeksbureau gespecialiseerd in 
onderzoek in het publieke domein.  

In totaal hebben bijna 50.000 huishoudens in de provincie Zuid-Holland aan het onderzoek 
deelgenomen. De kaart toont het aantal huishoudens per gemeente: hoe donkerder de kleur, hoe 
meer huishoudens de gemeente heeft. Voor de resultaten van het veldwerk en de 
onderzoeksverantwoording verwijzen we naar bijlage 1. 

 Bron: CBS data, bewerking Springco 
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1.3 Resultaten en wijze van presenteren 
 

De resultaten van het onderzoek zijn op verschillende manieren opgeleverd: 

¶ Deze rapportage met de belangrijkste bevindingen 

¶ Factsheets van wijken en gemeenten, van een groot aantal buurten en van 15 specifieke socio-
economische doelgroepen 

¶ Toegang tot het online GIS-systeem CartoTool, waarin de kaarten van provinciaal niveau tot op 
postcode 6 niveau kunnen worden bekeken. Apart of in combinatie met elkaar. 

¶ Deelnemers aan het onderzoek krijgen de beschikking over een databestand.  

¶ 4ÏÔ ÓÌÏÔ ×ÏÒÄÅÎ ÂÉÊÅÅÎËÏÍÓÔÅÎ ÇÅÏÒÇÁÎÉÓÅÅÒÄ ÏÍ ÖÅÒÄÅÒ ÉÎ ÔÅ ÇÁÁÎ ÏÐ ÔÈÅÍÁȭÓȟ om relaties te 
leggen met andere data of specifiek in te zoomen op een gemeente of buurt. 

1.4 Leeswijzer 
 

Deze rapportage is onderdeel van een groter geheel. In de rapportage worden de grote lijnen 

weergegeven en wordt een aantal opvallende analyseresultaten getoond, vaak gekoppeld aan 

ÁÃÔÕÅÌÅ ÔÈÅÍÁȭÓȢ 

Het gaat bij dit onderzoek om drie belangrijke zaken:   

¶ Wie is de inwoner? 

¶ Waar woont de inwoner en waar wil hij/zij wonen?  

¶ Wat wil de inwoner?  
 
Wie de inwoner/consument is, hebben we in beeld gebracht met leefstijlen en huishoudkenmerken 

(hoofdstuk 2 van dit rapport). Waar de inwoner/consument wil wonen hebben we in beeld gebracht 

op basis van de keuze van de respondenten voor verschillende woonmilieus (hoofdstuk 3). Wat de 

inwoner/consument wil, hebben we in beeld gebracht op basis van de keuze van de respondenten 

voor verschillende woonconcepten producten en diensten op het vlak van wonen (hoofdstuk 4). In 

hoofdtuk 5 brengen we actuele themaȭs op het gebied van wonen in verband met de uitkomsten 

van De Grote Omgevingstest. Tot slot hebben we opvallende resultaten op het gebied van zorg 

werk, voorzieningen, online diensten en mobiliteit (Hoofdstuk 7). Wanneer we in de rapportage de 

voornaamwoorden 'hij' en 'zijn' gebruiken, bedoelen we hier ook 'zij' en 'haar' mee. De keuze voor 

een consequent gebruik van mannelijke voornaamwoorden, betekent niet dat we geen belang 

hechten aan diversiteit. Het is een louter praktische overweging, in functie van de leesbaarheid. 
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2. De inwoners van Zuid-Holland 
 

De (toekomstige) inwoners van Zuid-Holland kiezen en betalen voor de woonmilieus, 
woonproducten en voorzieningen die worden aangeboden. Wie zijn zij en wat willen zij? We hebben 
hiervoor twee invalshoeken gehanteerd:  
 

¶ Huishoudkenmerken. Een beschrijving van de inwoners in termen van leeftijd, inkomen, 
huishoudensamenstelling.  

¶ Leefstijl. Een beschrijving van de inwoners in termen van hun motieven en waarden. We 

hebben aan de respondenten vragen voorgelegd op basis waarvan we een leefstijltypering 

conform de DISC-typologie hebben gemaakt.  

 

2.1 Doelgroepen op basis van huishoudkenmerken 
 
In de analyse zijn 15 doelgroepen geselecteerd op basis van hun socio-economische kenmerken 
samenstelling huishouden, leeftijd en inkomen. De intensiteit van de kleur in de matrix geeft aan in 
welke mate deze groepen in het onderzoek zijn vertegenwoordigd. Zij vormen een representatieve 
afspiegeling van de huishoudens in Zuid-Holland.     
 

Verdeling doelgroep Zuid Holland naar huishoudkenmerken 

   

 

Per doelgroep is een factsheet opgesteld waarbij voor de diverse onderdelen van de enquête de 

resultaten per specifieke doelgroep zijn weergegeven. De factsheets vormen een integraal 

onderdeel van de onderzoeksrapportage. Hieronder ziet u een voorbeeld van een pagina uit een 

factsheet. 

 

 

 

 

 

 

 

 

ЅΏΨȢΦΦΦȟȤΏΨȢΦΦΦȤΏΩȢΦΦΦȟȤІΏΩȢΦΦΦȟȤ

Kleine huishoudens, jonger dan 30 jaar 5% 2% 2%

Kleine huishoudens, 30 - 54 jaar 9% 6% 6%

Kleine huishoudens, 55 - 74 jaar 14% 10% 8%

Kleine huishoudens, 75 jaar of ouder 2% 2% 1%

Gezinnen 9% 8% 15%
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Netto inkomen per maand
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Gezinnen 
Deze groep bestaat uit huishoudens met 1 of meer kinderen. Alleenstaande ouders 

met kind vallen hier ook onder.         

Een opvallend hoog percentage (22%) van de gezinnen met een netto inkomen per 

ÍÁÁÎÄ ÏÎÄÅÒ ÄÅ ΏΨ.000,-, geeft aan te willen verhuizen binnen 2 jaar. Dit aandeel ligt 

veel hoger dan het gemiddelde in Zuid-Holland (12%) en is ook hoger dan bij 

gezinnen met een ÉÎËÏÍÅÎ ÔÕÓÓÅÎ ΏΨ.000-ΏΩ.000,-(11%) of een inkomen boven 

Ώ3.000,- netto per maand (9%).  

Gezinnen met een laag inkomen willen vooral in een rij- of tussenwoning 

wonen. Wanneer ze een  hoger inkomen hebben, gaat de interesse naast 

rij-/tussenwoningen, hoekwoningen en twee-onder-één-kapwoningen ook 

vaak uit naar vrijstaande woningen. Woningen die nog zelf in te delen zijn 

hebben de interesse van gezinnen met een inkomen ÏÎÄÅÒ ÄÅ ΏΨ.000,- en 

woningen waar ze tot rust kunnen komen worden gewenst door gezinnen 

met ÅÅÎ ÉÎËÏÍÅÎ ÂÏÖÅÎ ÄÅ ΏΩ.000,-. Des te hoger het inkomen des te 

vaker wordt privacy in de buurt genoemd als kenmerk van een ideale buurt. Een buurt waar mensen 

voor elkaar zorgen wordt door deze groep juist minder vaak genoemd. 

Voor sommige woonconcepten is de interesse van gezinnen vrij klein, bijvoorbeeld het wonen in 

een torenflat. Daardoor worden gezinnen als doelgroep minder interessant gevonden door 

marktpartijen. Echter, de groep gezinnen is als totaal vrij groot, waardoor het voor een specifiek 

project in absolute zin nog steeds een interessante groep kan zijn.  

Als het gaat om duurzaamheid dan noemen gezinnen in alle inkomensklassen vaak dat een gasloze 

woning een gewenste aanpassing is, net als zonnepanelen. 

Kleine huishoudens, jonger dan 30 jaar 
Jonge huishoudens (zowel thuiswonend als zelfstandig wonend) hebben het anno 

2018 lastig op de woningmarkt. De prijzen zijn hoog, de financieringseisen streng en 

het aanbod is schaars vanwege stagnatie van de doorstroming. Van de thuiswonende 

starters is ruim 30% zeker verhuisgeneigd en nog eens 20% waarschijnlijk 

verhuisgeneigd (over een periode van 2 jaar). Ze willen relatief vaker verhuizen naar 

stedelijke woonmilieus, met name naar rustige en levendige stadswijken. Ze zien 

relatief minder vaak woonwijk laagbouw of een landelijk of dorps woonmilieu als 

ideaal.  

De kleine huishoudens die de woningmarkt al hebben betreden, zijn voor 11% verhuisgeneigd.  De 

voornaamste redenen dat jonge huishoudens nog niet zijn verhuisd zijn: ze 

vinden de woningen te duur, er is geen aanbod en/of ze hebben nog geen 

concrete plannen om te gaan verhuizen. Verder nemen ze vaak hun huidige 

woonsituatie voor lief.  Zij willen voornamelijk een goedkoop 

ÈÕÕÒÁÐÐÁÒÔÅÍÅÎÔ ɉÏÎÄÅÒ ÄÅ ΏέΧΧȟ-) of een goedkope grondgebonden 

koopwoning (onder de ΏΨΦΦȢΦΦΦȟ-). Een rijtjeshuis blijft een populair 

woonconcept (83% van de jonge huishoudens liket een rijtjeshuis).  

Jonge huishoudens vinden relatief vaker het wonen in een woontoren, short stay, een kluswoning 

en gezamenlijk wonen leuk. Om de acute vraag van jonge huishoudens goed te beantwoorden is 

het aan te raden de mogelijkheden van deze woonconcepten te verkennen.   
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Kleine huishoudens, 30 - 54 jaar  
De voorkeur van kleine huishoudens tussen 30 en 54 jaar met een inkomen 

ÂÏÖÅÎ ÄÅ ΏΩ.000,- netto per maand is gelijkmatig verdeeld over de 

verschillende type woonmilieus. Opvallend is wel dat deze groep de luxe 

stadswijk en de luxe woonwijk iets minder vaak als ideaal ziet dan andere 

woonmilieus. De kleine huishoudens met een ÉÎËÏÍÅÎ ÏÎÄÅÒ ÄÅ ΏΩ.000,- 

hebben een grotere voorkeur voor rustig stedelijk en dorps wonen. Zij 

wonen nu met name in een woonwijk met laag- en hoogbouw.  

Kleine huishoudens tussen 30 en 54 jaar met een inkomen ÏÎÄÅÒ ΏΨ.000,- 

geven vooral voorkeur aan appartement/flat met een lift en rij-/tussenwoningen. Als het inkomen 

hoger wordt, zien we ook een voorkeur voor vrijstaande woningen. Bovendien neemt de voorkeur 

voor appartement/flat  met een lift toe. Bij de groep met ÅÅÎ ÉÎËÏÍÅÎ ÂÏÖÅÎ ΏΩ.000,- 

is de voorkeur voor een appartement met lift nog sterker. 

De gehele groep kleine huishoudens tussen 30 en 54 jaar geeft vaker dan gemiddeld 

in Zuid-(ÏÌÌÁÎÄ ÁÁÎ ÄÁÔ ȬÍÉÎÄÅÒ /6 ÉÎ ÄÅ ÂÕÕÒÔ ÅÎ ×ÅÌ ÐÁÒËÅÅÒÐÌÅËËÅÎȭ ÄÅ ÖÏÏÒËÅÕÒ 

ÈÅÅÆÔ ÂÏÖÅÎ ȬÇÏÅÄÅ ÂÅÒÅÉËÂÁÁÒÈÅÉÄ ÍÅÔ ÈÅÔ /6 maÁÒ ×ÅÉÎÉÇ ÐÁÒËÅÅÒÐÌÅËËÅÎȭȢ /ÏË 

geven ze aan er reistijd voor over te hebben om in hun ideale woning te kunnen 

wonen. 

De verhuisgeneigdheid is hoger bij de lagere inkomens dan bij de hogere inkomens. Binnen de 

groep met een inkomen ÂÏÖÅÎ ΏΩ.000,- geeft 43% aan zeker niet te willen verhuizen. Deze groep 

geeft veel vaker dan gemiddeld (36% t.o.v. 11% in Zuid-Holland) aan dat de huidige woning te groot 

is. Zij willen bovendien liever een kant-en-klare woning voor een hogere prijs dan een woning met 

een lagere prijs waaraan nog geklust moet worden. Bij de groep met een inkomen onder de 

ΏΨ.000,- is dit net andersom. Zij noemen, naast dat de woning te klein is, vaker dan gemiddeld de 

woonbuurt als reden om te verhuizen. 

Empty Nesters 
Kleine huishoudens tussen 50 en 74 jaar worden ook wel Empty nesters genoemd. Het 

zijn alleenstaanden en stellen zonder kinderen of waarvan de kinderen het huis uit 

ÚÉÊÎȟ ÉÎ ÄÅ ÌÅÅÆÔÉÊÄÓÃÁÔÅÇÏÒÉÅ ΫΫ ÔÏÔ έΫ ÊÁÁÒȢ :ÏȭÎ Ô×ÅÅ ÄÅÒÄÅ ÖÁÎ ÈÅÎ ×ÏÏÎÔ ÉÎ ÅÅÎ 

eengezinswoning. Als gevolg van de naoorlogse geboortegolf zal deze groep het 

komend decennium zijn piek bereiken. De keuzen van deze groep zullen de 

woningmarkt sterk beïnvloeden. Van deze groep is bijna 10% zeker of waarschijnlijk 

wel verhuisgeneigd. Nog eens 19% geeft aan misschien te willen verhuizen.  

Verhuisgeneigde empty nesters in eengezinswoningen wonen relatief vaker in laagbouw 

woonwijken en in dorpen. Een belangrijk verhuismotief is dat de huidige woning te groot is. Hun 

voorkeurswoonomgevingen zijn dezelfde woonomgevingen als waarin ze al wonen. Er wordt 

relatief vaak de voorkeur gegeven aan een woonwijk laag- en hoogbouw. Hun ideale 

woonomgeving is voor hen nog geen realiteit omdat: deze vaak te duur is, men de huidige situatie 

goed genoeg vindt of omdat er geen aanbod is.  

Ondanks dat dorpen en laagbouw woonwijken gewild zijn, zijn 

appartementen toch ook heel populair onder deze groep. Ruim 20% van 

deze groep geeft aan naar een goedkoop huurappartement te willen en 

12,5% wil graag naar een middelduur koopappartement. 

Meergezinswoningen zijn sowieso relatief populair onder deze groep, terwijl 
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eengezinswoningen dat relatief minder zijn ten opzichte van alle groepen die op dit moment in een 

eengezinswoning wonen.  

Aan het water wonen, landelijk wonen, in een hof wonen en duurzaam wonen zijn woonconcepten 

die leuk worden gevonden door verhuisgeneigde empty nesters in een eengezinswoning. Daarnaast 

vinden ze patiowoningen ook relatief leuk. Traditioneel, klassiek en buitenlands zijn de populairste 

stijlen. 

 

Kleine huishoudens, 75 jaar of ouder 
Senioren met een ÉÎËÏÍÅÎ ÏÎÄÅÒ ÄÅ ΏΨ.000,- geven vaak aan de woonmilieus woonwijken zowel 

met alleen laagbouw als met hoog- en laagbouw en dorps ideaal te vinden. De senioren met hogere 

inkomens hebben een meer evenredige verdeling over de woonmilieus, waarbij de meer stedelijke 

woonmilieus minder ideaal zijn dan de woonmilieus woonwijk, dorps en landelijk. Senioren met 

inkomens ÏÎÄÅÒ ÄÅ ΏΨ.000,- vinden een buurt waarin mensen voor elkaar zorgen aantrekkelijk , 

senioren met een inkomen ÂÏÖÅÎ ΏΩ.000,- hebben meer behoefte aan privacy. 

Klaarstaan voor anderen scoort hoog onder senioren, in alle 

inkomensgroepen boven het gemiddelde van alle inwoners in Zuid-

Holland. De patiowoning wordt relatief vaak geliket als woonconcept en 

zoals te verwachten geven ze de voorkeur aan een 

levensloopbestendige woning. De voorkeur gaat ook vaker dan 

gemiddeld uit naar een kant-en-klare woning. De verhuisreden is ook 

veel vaker dan gemiddeld de gezondheid/behoefte aan zorg. 

De verhuisgeneigdheid onder senioren is laag: 43% geeft aan zeker niet 

te willen verhuizen. Gemiddeld in Zuid-Holland is dat 31%.  

 

2.2 Doelgroepen op basis van leefstijlen 
 

Een andere manier om wensen van inwoners in beeld te brengen is onderscheid te maken op basis 

van drijfveren en motivaties. In dit onderzoek onderscheiden we de 8 leefstijlen van de DISC-

methode. Eerst wordt het verband uitgelegd tussen leefstijlen en woonmilieus in het algemeen en 

later in het hoofdstuk wordt per leefstijl een samenvatting van de onderzoeksresultaten gegeven. 

Meer informatie over de DISC- metode en onderzoeksresulaten, zie bijlage.  

 

De leefstijl van een persoon zegt veel over wat iemand belangrijk vindt aan de woning en in de 

woonomgeving. Het hebben van inzicht in leefstijlen helpt bij het denken over hoe woningen en 

gebieden beter kunnen worden aangesloten op de behoefte van mensen. Zo verdient het 

ÁÁÎÂÅÖÅÌÉÎÇ ÏÍ ÉÎ ÅÅÎ Ȭdynamisch rÏÏÄȭ ÇÅÂÉÅÄ ÁÎÄÅÒÓ ÏÍ ÔÅ ÇÁÁÎ ÍÅÔ ×ÏÎÉÎÇÅÎ ɉÖÅÅÌ ÍÅÅÒ 

ruimte voor experiment), sociale structuur (veel meer ruimte voor diversiteit) en voorzieningen dan 

ÉÎ ÅÅÎ Ȭstijlvol blÁÕ×ȭ ÇÅÂÉÅÄ ɉ×ÁÁÒ inwoners meer behoefte hebben aan privacy, wonen tussen 

gelijkgestemden en een strakke, functionele woning). 
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De figuur laat de relatie zien tussen leefstijlen en de woonmilieus waar zij een grotere voorkeur voor 

hebben en ook vaker wonen. Hoewel we in alle woonmilieus een mix vinden van leefstijlen, zien we 

significante verschillen. Mensen met een oranje en rode leefstijl voelen zich thuis in de stad waar zij 

onvoorspelbaarheid, vernieuwing en dynamiek zoeken. De groepen geel en lime zien belangrijke 

waarden als kindvriendelijkheid, harmonie en gezelligheid goed vertegenwoordigd in de suburbane 

woonwijken. Mensen in de groepen groen en aqua hechten aan de betrokken dorpse sfeer en de 

rust en ruimte van het landelijk gebied. Mensen in de blauwe en paarse groepen zoeken naar een 

hoog kwaliteitsniveau in de stad of daarbuiten, afhankelijk van de levensfase.  
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Dynamisch Rood (6%) 

   

Woning 

Mensen met een rode leefstijl wonen relatief vaak in een appartement of een flat zonder lift. 

Significant veel huishoudens wonen korter dan 6 jaar in de huidige woning.  

De rode leefstijl is een groep waar nieuwe ontwikkelingen beginnen. Deze groep kiest vaak voor 

vernieuwende concepten maar in absolute zin gaat het om kleine aantallen. De trendy en 

experimentele bouwstijlen van deze tijd vallen goed bij deze leefstijl. Deze groep wil graag een 

eigen praktijk-, hobby- dan wel klusruimte in hun wenswoning en een grote woonkeuken. Een 

nieuwe woning is bij voorkeur speels ingericht.  

Woonomgeving en buurt 

Het wonen in binnensteden, levendige stadswijken en luxe stads- of woonwijken heeft de voorkeur.  

Mensen met een rode leefstijl wonen het liefst in een buurt met allerlei verschillende mensen. Het 

valt op dat het wonen in een buurt waarin dingen (zoals een auto, spullen of een buurttuin) worden 

gedeeld met buren, door hen duidelijk vaker wordt gekozen dan door mensen met een andere 

leefstijl. Deze groep vindt het belangrijk dat er voldoende horeca aanwezig is en dat er toegang is 

tot kinderdagopvang.  

 

Trendy Oranje (13%) 

 

Woning 

Mensen met een oranje leefstijl wonen, evenals mensen met een rode leefstijl, verhoudingsgewijs 

vaak in appartementen of een flat zonder lift. Naast een hogere score op het wonen in een 

huurwoning van een woningcorporatie is ook het wonen in een huurwoning in de vrije sector relatief 

vaak aan de orde. De oranje doelgroep woont vaak korter dan 4 jaar in de huidige woning en zelden 

meer dan 20 jaar.  

Voor deze groep is de woning meer dan alleen de woning. Men geeft aan dat men graag een eigen 

klus- en hobbyruimte wil hebben en ook graag wil dat de woning uitgebouwd kan worden. Ook 

kiest men voor een speels ingerichte woning met een grote (leef)keuken. De woning maakt in al zijn 

facetten deel uit van het dagelijkse 24/7 leven dat past bij de oranje leefstijl.  

Het is niet verwonderlijk dat met name de oranje groep, weliswaar met kleine absolute aantallen, 

positief reageert op vernieuwende concepten zoals gezamenlijk wonen en het friends-wonen. Een 

woonvorm waarbij de kosten van het wonen worden gedeeld met één of meerdere bewoners die 
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ÓÁÍÅÎ ÅÉÇÅÎÁÁÒȭȾÂÅ×ÏÎÅÒ ÚÉÊÎ ÖÁÎ ÄÅ ×ÏÎÉÎÇȢ -ÅÎ ÓÔÁÁÔ ÐÏÓÉÔÉÅÆ ÔÅÇÅÎÏÖÅÒ ÉÎÄÕÓÔÒÉÅÅÌ ÅÎ 

experimenteel bouwen. Wel is het van belang goed te bedenken dat plannen worden beoordeeld 

binnen het kader dat gevormd wordt door andere, belangrijkere woonwensen. 

Woonomgeving en buurt 

Het sfeerbeeld van de bebouwing is, minder robuust dan bij de rode leefstijl het geval is, dat van de 

binnenstad en een levendige stadswijk. Uit de gewenste woonsfeer wordt duidelijk dat de luxe 

stadswijk en de luxe woonwijk, evenals landelijk wonen, de voorkeur genieten. De woonwijk met 

laag- en hoogbouw scoort erg negatief. 

De ideale woonbuurt voor mensen met een oranje leefstijl heeft een grotere verscheidenheid aan 

achtergronden en culturen van de inwoners dan de ideale woonbuurt van de andere groepen. Ook 

het delen van spullen met de buren, absoluut gezien geen hoge percentages, wordt duidelijk vaker 

genoemd bij de oranje en rode leefstijlen dan elders het geval is. Ruimte voor het ontmoeten van 

andere buurtbewoners en het kennen van de buurtgenoten wordt positief gewaardeerd. Ten 

aanzien van de woonomgeving scoort de oranje groep hoog op de wens van de aanwezigheid van 

sport, uitgaan en horecavoorzieningen. Ook kinderopvang, vrije tijdsvoorzieningen en openbaar 

groen worden belangrijk gevonden.  

 

Eigentijds Geel (11%) 

 

Woning 

Mensen met een gele leefstijl wonen relatief vaak in een rij-/tussenwoning of hebben een 

hoekwoning. Van de gele groep hebben meer gezinnen een huur- dan een koopwoning en als ze 

een ËÏÏÐ×ÏÎÉÎÇ ÈÅÂÂÅÎȟ ÚÉÊÎ ÅÒ ÍÁÁÒ ×ÅÉÎÉÇ ÍÅÔ ÅÅÎ ×ÁÁÒÄÅ ÂÏÖÅÎ ÄÅ Ώ ΩΦΦȢΦΦΦȢ /ÏË ÄÅ ÇÅÌÅ 

groep woont relatief vaker iets korter in de huidige woning dan groepen met andere leefstijlen. 

Deze groep heeft- net als mensen met een oranje leefstijl - een duidelijke voorkeur voor een woning 

die uitgebouwd zou kunnen worden. Ook wil men een groot aantal kamers. De meer 

individualistische wensen, die met name de rode en oranje groep kenmerken, hebben ze niet of veel 

minder. Alhoewel de woning enigszins speels ingericht mag zijn, wordt erg veel waarde toegekend 

aan een grote (woon)keuken.  

Woonomgeving en buurt 

De huidige leefomgeving is relatief vaak een dorpse of landelijke setting of, in de stedelijke 

omgeving, een buurt die het meeste lijkt op de woonwijk met laag- en hoogbouw. De overige 

woonsferen zijn significant ondervertegenwoordigd. De woonwijk hoog- en laagbouw staat 

duidelijk onder druk bij deze groep. Maar liefst ruim 25 % woont er en slechts 11 % wil er wonen.  

Voor mensen met een gele leefstijl is een buurt met veel ruimte om elkaar te ontmoeten essentieel. 

Ze willen zoveel mogelijk buurtgenoten kennen en stellen het op prijs voor elkaar te kunnen en 

willen zorgen. Zij kunnen het in veel van hun woonwensen goed vinden met de lime leefstijl.  
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In de gele woonomgeving heeft alles wat met voorzieningen voor kinderen te maken heeft 

prioriteit. Het gaat hierbij om zowel buiten als binnen faciliteiten voor zowel de jongste als iets 

oudere kinderen. De behoefte aan feest- en vergaderruimte geeft aan dat men ook op gezinsniveau 

de mogelijkheid wil hebben elkaar te ontmoeten. Relatief laag scoren voorzieningen als een park, 

bibliotheek of theater. Ten aanzien van het onderwijsniveau wordt aangegeven dat vooral de 

basisschool in de buurt aanwezig moet zijn. Ook willen ze graag dat er modewinkels in het 

winkelcentrum aanwezig zijn. 

 

Gezellig Lime (18%) 

 

Woning 

Mensen met een lime leefstijl wonen relatief vaak in een appartement of een flat met lift en juist 

niet in een twee-onder-één-kapwoning of een vrijstaande woning. Zij wonen vaak in een 

huurwoning dan in een koopwoning. Een koopwoning is vaak van een lagere prijsklasse. Qua 

woningwensen wil men enerzijds graag mensen kunnen ontvangen maar heeft men ook een 

voorkeur voor een kleinere functionele woning. 

Woonomgeving en buurt 

De lime groep woont iets vaker dan de andere leefstijlen dorps of in een woonwijk laag- en 

hoogbouw. Men woont vaak al wat langer op de huidige locatie. De huidige woonomgeving heeft 

voor maar de helft van de huishoudens ook de voorkeur. De levendige stadswijk, en zeker de 

woonwijk hoog-laagbouw, zijn minder in trek.  

De lime groep wordt duidelijk aangesproken door een volksbuurt waar men iedereen kent en wil 

ook duidelijk voor elkaar zorgen. Een buurthuis wordt belangrijk gevonden evenals voldoende 

voorzieningen voor kinderen en jongeren. De elementen die men belangrijk vindt zijn gericht op het 

bevorderen van de samenhang in de community waarin men leeft.  

 

Rustig Groen (16%) 

 

Woning 

Voor mensen met een groene leefstijl springt het appartement of flat met lift in het oog als een veel 

voorkomende woning waarin men nu woont. De twee-onder- kapwoning en vrijstaande woning 

komen significant minder vaak voor. Ook de groene groep heeft in meerderheid een huurwoning. 

Als men een koopwoning heeft, dan bevindt die zich over het algemeen in een lagere prijsklasse. De 
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groene leefstijl heeft een grote voorkeur voor een kleine functionele woning. Leeftijdsbestendig, 

veiligheid en doelmatigheid zijn aansprekende begrippen. Het kunnen geven van zorg is ook een 

belangrijke invalshoek. 

Woonomgeving en buurt 

De groene groep woont het vaakst in een dorpse setting of binnen een stedelijk gebied, in een 

woonwijk met laag- en hoogbouw. Mensen met een groene leefstijl zijn relatief iets tevredener dan 

veel andere groepen met de huidige woonomgeving en men woont er dan ook vaak al meer dan 30 

jaar. Ondanks deze hoge tevredenheid staat de voorkeur voor de woonwijk hoog- laagbouw ook bij 

deze groep onder forse druk. Naast de voorkeuren voor woonmilieus die vermoedelijk buiten het 

mogelijke budget liggen, wordt relatief vaak een grotere voorkeur uitgesproken voor een rustige 

stadswijk. Deze groep vindt het belangrijk om vrienden en familie in de buurt te hebben en wil voor 

elkaar zorgen. Gelijktijdig wordt privacy op prijs gesteld. In vergelijking met andere leefstijlen is de 

groene groep het minst uitgesproken in het hebben van voorkeuren. 

Voorzieningen voor senioren en aansluiting bij medische voorzieningen zijn, meer dan bij de andere 

groepen, een belangrijk element in het positief beoordelen van de woonomgeving. 

 

Weloverwogen Aqua (17%) 

 

Woning 

Mensen met een aqua leefstijl wonen, ten opzichte van alle andere groepen, vaker in een twee-

onder-een-kapwoning of vrijstaande woning. Het betreft vaak een koopwoning, maar 30% woont in 

een huurwoning. De prijsklasse van de koopwoningen is substantieel hoger dan bij de groene 

leefstijl. Opvallend is dat, net als bij de groene groep, de mensen in aqua groep zeer lang in de 

huidige woning wonen. Meer dan 15 jaar komt al vaker voor, maar bij hen loopt dit op tot meer dan 

40 jaar. 

Deze groep heeft een voorkeur voor een kleine functionele woning waarin rekening is gehouden 

met het kunnen verlenen van zorg. 

Woonomgeving en buurt 

De huidige woonomgeving van de aqua groep heeft relatief vaak een dorpse, landelijke of 

laagbouwuitstraling en hier geeft men ook de voorkeur aan. Ze zijn vaak tevreden met de huidige 

woonomgeving en ze zijn zeer gesteld op privacy; van alle wensen is die het vaakst genoemd. 

Alhoewel men het wonen tussen gelijkgestemden wel positief beoordeelt, is deze wens minder 

sterk dan bij de blauwe groep het geval is. Net als de groene groep vindt de aqua groep medische 

voorzieningen en de aandacht voor senioren erg belangrijk.  
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Stijlvol Blauw (10%) 

 

 

 

 

 

 

Woning 

Mensen met een blauwe leefstijl wonen relatief vaker in een twee-onder-één-kapwoning of 

vrijstaande woning dan mensen met een andere leefstijl. De woning is vaak een duurdere 

koopwoning. Men is duidelijk meer verhuisgeneigd dan mensen met een groene of aqua leefstijl. 

Een kleine significante boventoon wordt gevormd door huishoudens die al 20-30 jaar in de huidige 

woning wonen, maar ook 2-3 jaar is nadrukkelijk aanwezig. De blauwe groep gaat voor een strak en 

functioneel ontworpen woning met de nieuwste snufjes. 

Woonomgeving en buurt 

Een groot onderscheid met de aqua groep is de grote voorkeur voor het wonen in een luxe stadswijk 

of een luxe woonwijk. Mensen met een blauwe leefstijl hebben veel behoefte om te wonen tussen 

gelijkgestemden en hier, op gezette tijden, ook mee in contact te zijn. Alle vormen van luxe en 

stedelijk wonen worden geprefereerd. Gelijktijdig zien we ook een opvallende aandacht voor dorps 

en landelijk wonen ontstaan. 

Privacy is erg belangrijk voor de blauwe leefsÔÉÊÌȢ $ÏÏÒ ÔÅ ×ÏÎÅÎ ÔÕÓÓÅÎ ÍÅÎÓÅÎ ÄÉÅ ȬÎÅÔ ÚÏ ÚÉÊÎ ÁÌÓ ÉËȭ 

ÚÏÒÇÔ ÍÅÎ ÅÒÖÏÏÒ ÄÁÔ ÄÅ ÚÏÒÇÖÕÌÄÉÇÅ ÇÒÅÎÓ ÔÕÓÓÅÎ ȬÓÁÍÅÎ ÉÎ ÄÅ ÂÕÕÒÔȭ ÅÎ Ȭ×ÏÎÅÎ ÉÎ ÍÉÊÎ ÈÕÉÓȭ  

duidelijk is en wordt gerespecteerd.  

De blauwe leefstijl geeft relatief vaak de voorkeur aan een leefomgeving met hoogwaardige 

voorzieningen zoals een bibliotheek, bioscoop, theater en voortgezet onderwijs. Belangrijker dan 

de specifÉÅËÅ ÆÕÎÃÔÉÅÓ ÉÓ ÈÅÔ ȬÎÉÖÅÁÕȭ ÖÁÎ ÄÅ ÕÉÔÓÔÒÁÌÉÎÇ ÖÁÎ ÄÅ ÌÅÅÆÏÍÇÅÖÉÎÇ ÄÉÅ ÈÉÅÒÍÅÅ ×ÏÒÄÔ 

neergezet. Horeca en sport passen in dezelfde stijlopsomming. Ook al komt men er zelden of nooit; 

men wil het wel hebben. 

 

Ondernemend Paars (9%) 

 

 

Woning 

De paarse doelgroep woont relatief vaak in een twee-onder-één kapwoning of vrijstaande woning, 

maar ook het appartement en de flat zonder lift komen relatief meer voor. Het gaat 

verhoudingsgewijs vaak om een duurdere koopwoning. Mensen met een paarse leefstijl woont vaak 

relatief kort, tot 7 jaar, in de huidige woning. Meer dan 20 jaar is eerder uitzondering dan regel. 

Blauw 
 

Consciëntieus correct, precies, 
nauwkeurig,  

statusgericht, normatief 
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In deze groep heeft men heeft een voorkeur voor werk- en klusruimtes in huis. Ook mogen de 

woningen wat meer kamers hebben. De paarse groep is gevoelig voor de nieuwste gadgets en deze 

mogen ook gezien worden. Men heeft daarnaast voorkeur voor een strakke en functionele bouw en 

kan het industriële en experimentele ontwerp daarbinnen waarderen. 

Woonomgeving en buurt 

De voorkeur voor de luxe stadswijk staat op nummer één, maar ook het wonen in de binnenstad 

heeft een grote voorkeur. De levendige stadswijk en de luxe woonwijk zijn woonmilieus die typisch 

zijn voor de paarse groep en vallen goed als sfeerbeelden van waar men nu woont. Ruim de helft is 

tevreden met de huidige woonomgeving. Het beeld waar men liever zou willen wonen laat, net als 

bij de andere leefstijlen het geval was, een grotere voorkeur voor landelijk wonen zien. Toch is niet 

geheel duidelijk wat nu precies de wensen voor hun woonomgeving zijn. Privacy is erg belangrijk, 

maar lijkt iets minder dominant dan bij de blauwe groep het geval is. Hiermee wordt de 

tussenpositie tussen blauw en rood onderstreept.  

Van alle leefstijlgroepen vindt de paarse het aanbod van evenementen, sportvoorzieningen, 

uitgaansmogelijkheden en horecagelegenheden het belangrijkste.  

 

2.3 Tevredenheid 
 

Inwoners van Zuid-Holland zijn over het algemeen tevreden over hun woonomgeving: 77% is 

tevreden of zelfs zeer tevreden, 14% neutraal en 10% is ontevreden tot zeer ontevreden. Wat de 

woning betreft is de tevredenheid nog iets hoger: 78% is tevreden tot zeer tevreden, 14% neutraal 

en 8% ontevreden (zie figuren hieronder). 

       

Er zijn wel verschillen tussen stedelijke en landelijke/dorpse gebieden. De stedelijke gebieden 

scoren lager op tevredenheid dan de landelijke en dorpse gebieden. Respondenten zijn vooral 

tevreden in luxe woonwijken en als ze landelijk wonen. In de levendige stadswijken en in de 

binnenstad zijn mensen iets minder tevreden.  

Ook tussen de verschillende doelgroepen verschilt de tevredenheid. Jongere huishoudens (en dan 

met name laagopgeleide jongeren) zijn minder tevreden over de woonomgeving dan oudere 

huishoudens. Senioren blijken het vaakst tevreden te zijn, gevolgd door de empty nesters. De hoge 
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